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2026年美加墨世界杯期间，中国品牌贡献了多个
高光时刻。业内人士表示，从备受球迷赞赏的“裁判视
角”技术，到世界杯历史上出现首次视频助理裁判系统
（VAR）改判，再到赛场之外义乌制造的极速补单，中国
品牌在本届世界杯上实现了从“被看见”到“被需要”的
跨越，也展现出中国企业全球化进程中的新面貌。

中国品牌的技术与产品让今年世界杯比赛更清
晰、更有沉浸感。

作为国际足联官方技术合作伙伴，联想集团为本
届世界杯带来了全方位的AI技术赋能。其中最受球
迷关注的当属“裁判视角”技术，通过安装在裁判身上
的轻量化摄像头，观众能够以第一人称视角身临其境
感受赛场氛围。根据国际足联的初步数据，“裁判视
角”平均每场比赛出现三次。

联想集团高级副总裁、首席信息官胡贯中表示，
裁判视角功能为观众提供了前所未有的观赛体验。

“通过将人工智能与先进视频分析技术相结合，我们
将高速移动的画面转化为无缝衔接的直播体验。基
于联想在F1赛事中的经验，其摄像设备需在体育运
动中最严苛的环境中运行，我们将这一专业技术应用
于世界杯赛事，助力实时呈现裁判视角画面。”

不仅让比赛更好看，中国品牌还深度参与了球赛
本身。记者了解到，海信集团以VAR独家显示合作
伙伴的身份深度嵌入赛事核心运营环节。海信集团

的RGB-Mini LED电视被选入本届世界杯国际转播
中心专用显示设备。

在6月12 日凌晨揭幕战第84 分钟，南非球员兹
瓦内暴力动作击打墨西哥球员阿尔瓦拉多面部，
VAR介入主裁回看后判罚直接红牌，南非仅剩9人作
战。现场亮相的VAR系统显示屏幕上，印着的正是
中国品牌“Hisense”。

海信集团党委书记、董事长贾少谦此前表示，海
信率先推出RGB三维控色液晶显示技术，解决了困
扰行业多年的光色同控难题，比国外领先一年多量
产。

赛场之外，中国品牌的身影更是渗透到了世界杯
的每个角落，一批中国制造精彩亮相，凭借智能化生
产、原创化设计、规范化IP运营和成熟的全链条供应
链体系，展现出从“代工”向“品牌”跨越的全新面貌，
也成为中国制造转型升级的生动写照。

嘉兴平湖的浙江银座箱包有限公司生产车间里，
一派繁忙有序的生产景象扑面而来，自动搬运机器人
高效穿梭，自动化设备精准作业，数字化生产线全速
运转。依托本地成熟的箱包产业基底，银座箱包成功
入局2026年美加墨世界杯供应链，成为中国区箱包
独家授权代理商。

球员身穿的战袍同样有来自中国品牌的“智造”
力量。浙江建信佳人新材料有限公司凭借自主研发

的化学法分子级循环再生聚酯纱线，通过分离、脱色、
除杂、提纯等一系列精密工序，将废旧纺织品还原为
纯度高达99.9%的高品质再生聚酯纱线，高度匹配世
界杯球衣对舒适度与耐用度的要求，也让企业成为巴
西、法国等12支球队队服品牌的供应商。

作为世界杯周边绕不开的话题，义乌今年也大展
拳脚。据义乌体育用品协会估算，本届世界杯周边商
品市场份额中，“义乌制造”占比近 70%。今年一季
度，义乌出口体育用品及设备达28.3亿元，同比增长
12%，其中世界杯拉动作用显著。

中央财经大学体育经济研究中心主任王裕雄表
示，本届世界杯中国赞助商数量有所下降，但联想、海
信、蒙牛三家的赞助层级与含金量明显提升，没有仅
仅停留在买曝光、提升知名度的初级阶段，而是通过
嵌入赛事运营场景等不同的方式来彰显技术优势。

“中国品牌参与顶级赛事的模式正在发生质变。
过去的赞助模式本质上是希望通过赞助行为，在消费
者心目中让品牌与顶级赛事发生关联，从而提升品牌
知名度和品牌形象。而本届世界杯中国制造已经深
度嵌入赛事运营环节和场景，把中国品牌形象的沟通
诉求具象到功能层面。中国品牌从‘产品出海’到‘IP
出海’是中国制造业转型升级、从制造大国向制造强
国演进的具体体现，这种转型升级正渐入佳境。”王裕
雄说。 袁小康 夏亮

中国品牌为本届世界杯贡献了哪些高光时刻

近日，2026第七届亚太国际智能装备博览会在山东青岛国际会展中心举行。本届展会聚焦
工业自动化、智能机器人、物流仓储装备等领域，展览面积约12万平方米，吸引2400余家智能装
备供应商参展。

近日，记者从国家能源集
团宁夏煤业有限责任公司煤制
油化工工程建设指挥部获悉，
今年以来，宁夏煤业聚焦国产
化创新攻坚领域，高标准、高质
量开展重大项目建设，加速推
进多个打破国外技术垄断、实
现行业首创突破的项目建设，
为宁东煤化工产业不断夯实延
链补链强链基底。

在 10 万 吨/年 EVA 项 目
中，宁夏煤业成功实现釜式法
EVA工艺技术高压管道系统国
产化制造与落地应用，打破国
外产品垄断格局，大幅缩短项
目建设周期、降低设备采购成
本，彰显国产技术与设备在高
端装备制造领域的硬核实力，
具备很强的行业示范引领价

值。360万吨/年MTO装置为目前国际甲醇制烯
烃行业单套规模最大的MTO装置。其中，MTO
反应器和再生器是国内该领域个头最大的设备，
无法通过公路运输。宁夏煤业通过技术改造和
创新，在原地实现“整体制造”。

浓盐水分盐及资源化利用项目中，宁夏煤业
抢抓窗口期，实现了长42米、重19.182吨的跨铁
路施工桁架零隐患、零误差、零延误吊装，打通全
线贯通关键卡点。此外，400万吨级煤制油配套
尾气LNG资源化首套工业化成套装置将填补大
型煤制油副产尾气高效制备液化天然气产业化
空白，正在冲刺年内建成中交目标。

“各项目持续深挖降本增效潜力，通过国产
化替代、设计优化、工艺升级等多重举措，实现投
资精准管控、成本大幅压降。”宁夏煤业煤制油化
工工程建设指挥部相关负责人介绍。

目前，MTP 工艺技术升级改造项目已进入
详细设计阶段，土建主体工程基本完工，超限设
备安装工作全面铺开。宁夏煤业针对多项目集
群建设，制定统一的设计采购标准，采购成本大
幅下降。 丁建峰
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近日，第27届中国·青海绿色发展投资贸易
洽谈会在西宁开幕。行至甘肃馆，河西走廊的麦
香、高原乳品的醇厚与陇酒的绵柔交织弥漫，此
起彼伏的讲解声、品尝后的赞叹声相融相汇，奏
响了一曲鲜活生动的“甘味”交响曲。

展馆一角，刚出炉的酒泉甘大饼金黄透亮，
表皮酥脆，浓郁的奶香裹着麦香扑鼻而来。工作
人员利落地切下小块递到游客手中，不少人尝过
一口便停下脚步，围拢过来详细询问价格与购买
方式。

“我们的甘大饼，配料只有面粉、牛奶和盐，
吃得放心。”酒泉市肃州区乡味食品坊工作人员
顾潇丽边打包边热情地介绍着。这是乡味食品
坊第二次亮相青洽会。顾潇丽说，今年备货比去
年更足，对销量充满信心。

有着73年历史的燎原乳业再次参展，一款纯
牦牛奶粉摆放在展位最显眼的位置。

“这是一款专为运动员设计的纯牦牛奶产
品，奶源全部来自甘南草原。”销售经理马云告诉
记者。

循着酒香转过展区，红川酒业的品鉴区前已
围了不少市民。

“酒香也怕巷子深！我们就是想借着青洽会
的平台，让更多消费者认识红川。”红川酒业参展
商卜小玺一边斟酒一边介绍说，红川酒是甘肃白
酒行业的中华老字号，酿造工艺入选省级非遗，
也是国家地理标志产品。

用产品说话，用味道结缘。一批带着甘肃土
地温度的特色产品集中亮相青洽会，展示着“甘
味”源自天然、品质至上的核心竞争力。借助展
会搭建起的桥梁，“甘味”品牌正走向更广阔的市
场。 刘成

甘肃特色产品
集中亮相青洽会

近日，记者从四川省同城化办获悉，截至 6 月
底，成都都市圈180个重大项目累计完成年度投资
738.2亿元，投资完成率达66.5%；33个年度计划新开
工项目已有19个落地开工，开工率57.6%，圆满实现

“时间过半、任务过半”的阶段性目标。
围绕建设内联外通、高效衔接的现代化都市圈

综合交通运输体系，成都都市圈48个基础设施项目
加快实施，上半年完成投资263.1亿元，占年度投资
计划的56.8%。

产业共兴是同城化核心抓手，成都都市圈88个
产业发展项目上半年完成投资349.9亿元，投资完成

率66.5%，成德临港经济、成眉高新技术、成资临空
经济三大产业带多点开花，先进制造、科创、食品产
业齐头并进。

聚焦群众急难愁盼，成都都市圈44个公共服务
与生态环境项目稳步推进，上半年完成投资70.2亿
元，完成率58.7%。其中，民生水网项目取得关键性
进展。

四川省同城化办相关负责人表示，下一步，成都
都市圈将继续以重大项目建设为核心抓手，推动在
建项目加快建设、计划开工项目尽早开工、竣工项目
尽快投用。 黄欢

成都都市圈上半年累计
完成年度投资738.2亿元

记者从国家数据局获悉：我国持续加大优质数
据供给，已建成高质量数据集12万个。

截至6月底，全国已建成科学研究、工业制造、
医疗卫生、教育教学等行业领域的高质量数据集总
体量超 1565 拍字节（PB），较一季度末增长超 60%，
现有体量相当于中国国家图书馆数字资源总量的
547倍左右，为人工智能发展提供有力支撑。

与此同时，我国数据标注产业加快发展，有效支
撑高质量数据集建设。截至6月底，四川成都、辽宁
沈阳、安徽合肥、湖南长沙、海南海口、河北保定、山
西大同7个数据标注先行先试城市标注规模超119
拍字节，数据标注从业人员达14万人。 王云杉

全国已建成
高质量数据集12万个

从AI技术渗透制作全流程，到依托中华文化屡
屡实现破圈，再到围绕IP拓展多维度市场生态，近期
我国动画产业正迎来全面升级。在2025年动画电影
票房突破250 亿元后，2026 年的动画电影市场呈现
分化态势。

业内专家表示，随着 AI 等技术的持续渗透，以
及大众娱乐方式的变化，动画产业正面临深度转型
升级的关口，需要在技术应用、内容提质、市场拓展
等多个角度进一步发力。

AI渗透全制作流程 加速构建工业化体系

人工智能技术正从辅助制作工具升级为产业底
层生产力，AIGC、实时渲染、虚拟制作等技术已覆盖
剧本生成、概念设计、角色建模、特效合成、宣发推广
全环节，大幅降低创作门槛，推动动画生产向工业
化、规模化方向演进。

在 2026 重庆国际动画电影周（以下简称“动画
周”）上，火山引擎媒体行业高级解决方案架构师李
庆彤表示，当前视觉生成大模型已具备高品质长片
影视落地能力。

“一部95分钟量级的科幻长片过去制作成本在
5000万美元左右，但借助AI技术，15人团队仅花费
14天、50万美元左右的成本就能完成，较传统制作模
式效率提升数十倍，且人物一致性、画面稳定性及镜
头连贯性已经达到比较商业化的标准。全模态参考
能力、物理运动规律理解能力的技术突破，进一步拓
展了AI在复杂动作场景、视觉奇观呈现上的应用边
界，标志着AI技术具备了高品质长片影视工业落地
的可能性。”李庆彤说。

技术提速的同时，如何更好将技术应用与内容
创作深度融合也是行业关注的重点问题。

国际知名导演、《狮子王》导演明可夫表示，动画
行业需规避“畏惧技术”与“盲从技术”误区。“如今创
作工具的使用门槛不断降低，一名创作者可以独立
完成编剧、设计、动画制作、剪辑与发布。AI降低了
行业准入门槛，但独到的审美判断力、内容创作能力
反而愈发稀缺，行业不仅需要生产工具，更需要完善
的创作者生态，让好创意能够对接专业制作体系。”

传统文化转译与全龄化共鸣 动画IP加速破圈

从两部《哪吒》到《长安三万里》再到《中国奇
谭》，中国动画对传统文化的挖掘正从“符号挪用”走
向“价值共鸣”，而内容精品化始终是产业全链路升
级的核心根基。

北京电影学院动画学院院长马华对记者表示，
AI驱动的全民创作时代已经到来，但海量同质化内
容涌现的同时，精品化需求更加凸显。“AI解放了产
能，但叙事能力、影像质感、审美判断这些专业素养，
变得比以往更重要。”

在马华看来，动画本就是科技与艺术结合的综
合载体，科技公司与内容创作团队并非对立关系。
就像皮克斯的崛起同时兼具科技基因与艺术内核，
当下AI技术与动画创作也将逐步走向合流。技术
持续为创作赋能，而内容的艺术内核与审美底色始
终是作品的灵魂。

企业也在进一步聚焦内容质量的进一步提升。
华强方特集团执行总裁兼华强方特动漫董事长尚琳
琳表示，内容创作应保持独立性，先打造打动观众的
好故事，再反向适配文旅场景，避免为线下开发而牺
牲内容质量；而IP保持长青的核心，是持续的内容创
新与情感连接。

中国电影制片人协会理事长焦宏奋在接受记者
采访时表示，中国动画已突破“偏低龄化”的刻板印
象，合家欢属性日益凸显。“动画电影的吸引力本质
上来自文化魅力与情感共鸣，传统文化IP与现代视
听技术的结合，既满足了观众的审美需求，也承载了
家庭观影的情感功能。”

业态融合带动市场延伸 商业闭环逐步形成

在技术和内容的基础上，动画产业发展还需要
实现商业的进一步拓展。业内专家普遍认为，参照
海外市场经验，以动画IP为牵引，实现“内容为基、IP
为核、跨界共生”的全价值链运营，更有助于产业实
现长期良性发展。

而近期企业的相关实践，也让动画IP从银幕延
伸至衍生消费、文旅实景、院线场景、游戏联动等多
元领域，走向全生命周期的商业闭环，IP价值实现跨
场景破圈。

上海电影股份有限公司副总经理、上影元文化
科技发展有限公司总经理李早表示，行业正从“作品
思维”转向“IP思维”。以《浪浪山小妖怪》为例，IP开
发需前置商业化规划，立项阶段就同步启动美术、品
牌、商务团队的协同，对角色视觉资产进行二次翻译
与再造，适配衍生产品、数字内容、线下场景等多维
度落地需求。

“通过品牌联动、XR沉浸式内容开发、文创产品布
局等路径，可实现IP从银幕到日常生活的长效渗透，形
成‘内容创作—商业变现—反哺内容’的循环。”李早说。

院线端也在加速场景升级，挖掘IP的线下消费
价值。万达院线总经理兼儒意电影助理总裁李劲波
表示，影院正从单一放映空间向“超级娱乐空间”转
型，通过与动画IP联动开发定制衍生品、打造主题观
影活动，可有效拉动非票房收入。他透露，头部动画
电影的院线衍生品营收可达千万级，动画IP已成为
院线沉淀用户心智、拓展营收边界的核心抓手。

“相较于真人电影，动画在IP长效运营、产业链延
伸上具备天然优势，形象的持久度与跨场景适配性更
强，能够释放更长期的商业价值。”焦宏奋说。

袁小康 周文冲

日前，第二十二届中国国际动漫节在浙江省杭
州市举行，此届动漫节主题是“国漫杭州论剑 共绘
动漫新篇”。 江汉 摄

动画电影产业全链路升级
AI提效IP破圈

市场监管总局日前发布关于“拼
豆”产品质量安全有关事项公告，公告
提出：

面向14岁以下儿童使用的“拼豆”
产品，属于《强制性产品认证实施规则
玩具（试行）》（CNCA—C22—02：2026）
范围的，应当通过玩具强制性产品认证
（CCC认证），不得以“搭售”“赠品”等方
式，在玩具产品出厂时违规搭配家用电
器；产品应当在显著位置标注产品适用
年龄、安全警示等注意事项，明示家长
购买注意事项，提醒家长履行儿童监护
责任，按照适用年龄选择合适玩具，严
禁模糊标注、虚假标注。

面向14岁以下儿童使用但不属于
CCC认证范围内的“拼豆”产品，其“拼
豆”部件及底板、镊子等配件，以及配套
使用的加热部件应当符合《玩具安全》
系列、《电玩具的安全》等强制性国家标
准要求，加热部件的电压不应超过24V。

面向14岁以上人群使用的“拼豆”
产品，经营者不得在营销时使用低龄儿
童操作的图片或视频进行误导，不得声
称或暗示产品可供儿童使用。

“拼豆”产品生产者应当严格按照相关法律法规
要求组织生产，加强质量管控。销售者应当严格落
实产品质量安全主体责任，履行进货查验义务。电
商平台应当加强对平台内销售“拼豆”产品的核验核
查，对发现的违规产品立即采取必要处置措施，并依
法向市场监管部门报告。

各级市场监管部门将严厉查处违反本公告要求
的经营者，及时曝光典型案例。儿童用品和玩具相
关行业协会应当引导和指导“拼豆”产品经营者落实
质量安全主体责任，加强行业自律。 林丽鹂
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近日，2026年青海清洁能源发展论坛在西宁举
办，中国电力企业联合会在会上发布的数据显示：截
至2026年6月底，我国已建成投运光热发电项目24
个，装机容量达210万千瓦，位居全球第二；在建项
目26个，装机容量320万千瓦。中国已成为全球光
热发电新增装机的重要力量。

光热发电产业的发展离不开科技创新的推动。
目前，我国在第四代光热发电技术领域达到国际领
先水平，已经成功掌握塔式、槽式、菲涅尔式等主流
光热发电技术，并建成了全球领先的光热发电全产
业链，技术装备国产化率超过95%，高温吸热、储热、
集热等核心材料设备实现自主可控，电站运维技术
持续提升。

2025年12月，国家发展改革委、国家能源局发
布的《关于促进光热发电规模化发展的若干意见》明
确，到2030年，光热发电总装机规模力争达到1500
万千瓦左右。 王云杉

我国光热发电装机
规模居全球第二
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记者从中国国航获悉，8月12日起，国航北京至
蒙古国首都乌兰巴托航线将由国产大飞机C919执
飞，这条航线将成为C919执飞的首条国际航线。

此航线计划每日执飞1个往返航班。去程航班
15:00 由北京首都机场起飞，17:15 抵达乌兰巴托。
回程航班18:30由乌兰巴托起飞，20:35抵达北京首
都机场。

目前，旅客已可在中国国航APP等渠道购买这
条航线的客票。 王聿昊

C919首条国际航线
将于8月12日开通


