
商务部日前发布的最新数据显示，2026年一季
度，我国服务进出口总额 18229 亿元，同比增长
2.3%。其中，服务贸易逆差4138.6亿元，比上年同期
缩小1001.5亿元。

服务业是国际经贸合作的重要领域。今年的
《政府工作报告》提出“有序放宽服务业准入限制”。
“十五五”规划纲要明确提出“扩大服务业高水平对
外开放”。4月份召开的全国服务业大会对下一步推
动服务业扩能提质作出重要部署，明确了服务业高
质量发展的核心方向。国务院日前印发的《关于推
进服务业扩能提质的意见》明确，到2030年服务业总
规模迈上100万亿元台阶。一系列部署表明，服务业
正成为我国对外开放的重要突破口。

聚焦高附加值领域

当前，我国服务业开放已进入纵深推进的关键期。
对外经济贸易大学国家对外开放研究院教授陈

建伟在接受记者采访时表示，服务业开放的重点，在
于建立与国际高标准经贸规则深度对接的体制机
制；同时应聚焦生物技术、现代医疗等高附加值领
域。

苏商银行特约研究员付一夫对记者表示，要整
体坚持制度型开放方向，有序放宽行业准入门槛，严
格落实跨境服务贸易负面清单管理模式，实现清单
外领域公平准入。具体来看，要深化国际经贸合作，
联动重点国家与地区开展服务贸易协作，统筹建设
服务贸易创新发展示范区等开放平台；健全配套风
险管控体系，完善数据出境安全评估、跨境服务安全
认证机制，兼顾开放活力与安全底线，构建准入放
宽、监管完善、平台支撑的全方位开放体系。

付一夫建议，放宽文旅、文化服务领域市场限
制，扩大入境消费，推动本土特色服务对外出口。此
外，还要放开商贸流通、数字服务相关领域准入，引

入全球优质资源与先进经验，补齐国内高端服务供
给短板。

商务部国际贸易经济合作研究院副研究员宋思
源对记者表示，服务业开放要实现从“要素流动型开
放”向“制度型开放”升级，通过规则、规制、管理和标准
的对接，营造市场化、法治化、国际化一流营商环境。

倒逼国内产业升级

在制度型开放实践中，多地打破原有规则壁垒、
放宽股比与准入限制。我国服务业开放步伐越来越
快，惠及范围越来越广。

比如，北京、上海、海南、深圳等地试点取消增值
电信外资股比限制，放开云计算、应用商店等业务准
入；海南率先推出全国首个自贸港数据出境管理负
面清单，集聚离岸数据中心、跨境数据标注等新业
态，成为全国数据服务开放样板；宁波舟山港通过降
低关税、放宽准入，汇聚全球货物与资本。

此外，民生医疗领域开放跑出加速度，成为补齐
高端供给的生动缩影。比如，天津市颁发第一张外
商独资三级综合医院医疗机构执业许可证，鹏瑞利
综合医院（天津鹏瑞利医院）成为我国首家外商独资
三级综合医院；近日，新加坡鹏瑞利集团斥资百亿元
布局广州白云国际医养城，打造华南外资医养综合
体标杆。

陈建伟表示，通过放开这些准入难度大、技术门
槛高的领域，既能倒逼国内产业升级，也能以全球顶
级服务满足居民消费升级需求，推动中国从服务贸
易大国向服务贸易强国转变。

从产业发展来看，2025年我国服务业增加值首
次突破80万亿元，占GDP比重达57.7%，对经济增长
的贡献率达61.4%。

同期，我国服务业实际使用外资5451.2亿元人民
币，占全国实际使用外资总额的72.9%；服务贸易进

出口总额超 8 万亿元，同比增长 7.4%，稳居全球前
列。此外，今年一季度，我国知识密集型服务出口
3842.6亿元，增长6.1%，其中，个人文化和娱乐服务、
金融服务增长最快，增速分别为25.6%和16.1%，彰显
了我国服务业开放的强劲活力。

在宋思源看来，服务业是连接居民“美好生活”
与制造业“产业升级”的关键枢纽，在吸纳就业、拉动
消费、赋能制造业高质量发展方面发挥着重要作用。

影响全球产业分工

我国服务业高水平对外开放，不仅关乎自身产
业升级，更深刻影响全球产业链分工格局。

宋思源表示，我国拥有全球最完整的工业体系
和超大规模市场，服务业开放将为全球跨国公司提
供广阔市场空间。

2025年，我国新设立外商投资企业70392家，同
比增长 19.1%。服务业实际使用外资 5451.2 亿元人
民币。这彰显了全球资本对中国市场的信心。

“我国服务业高水平对外开放，将深刻重塑全球
产业分工格局。”付一夫表示，“首先，我国超大规模市
场能够吸引全球资本、技术、专业服务资源集聚，优化
全球服务资源配置；其次，跨境服务要素流动效率提
升，有利于打通上下游产业壁垒，降低跨境合作成本，
提升全球产业链整体运转效率；同时，我国服务业高
水平对外开放，还有利于丰富全球贸易结构，推动
国际经贸标准互通互认，引导全球价值链向高附加
值环节攀升，构建互利共赢的全球产业合作生态。”

从政策部署到实践落地，我国服务业对外开放
不断迈出坚实步伐，书写互利共赢的开放新篇章。
随着医疗、数字、金融、航运、文旅等领域开放案例持
续落地，服务业将持续释放开放红利，不仅为我国培
育新质生产力、推动高质量发展提供支撑，也将为全
球产业链重构贡献中国力量。 刘萌
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前四月

近日，中国物流与采购联合会和林安
物流集团联合调查发布数据显示，2026年4
月份，中国公路物流运价指数为 106.2 点，
环比回升 0.52%，同比回升 1.19%。从月内
看，第二、第三周运价指数环比回升，第一、
第四周运价指数环比回落。

中国物流信息中心分析师高帅对记者
表示，4月份经济运行稳中向好，国内需求
恢复动力较强，企业生产扩张稳步推进，公
路市场供需协同改善，运价指数呈现小幅
回升态势。

分车型指数看，各车型指数环比小幅
回升，同比保持增长。其中，以大宗商品及
区域运输为主的整车指数为 106.9 点，比 3
月份回升 0.53%，比上年同期回升 1.31%。
零担指数中，零担轻货指数为103.4点，比3
月份回升0.47%，比上年同期回升0.68%；零
担 重 货 指 数 为 106.9 点 ，比 3 月 份 回 升
0.51%，比上年同期回升1.31%。

高帅表示，在需求端，一方面，大宗原
材料等领域运输需求总体稳定；另一方面，

“五一”节前居民消费需求保持火热，带动
相关电商快递运输需求保持活跃态势。供
给端在需求带动下，运力供给较为充足。

“总的来看，4月份经济发展韧性增强，
运输市场活跃态势巩固，运价指数受需求
和成本驱动，总体实现温和上涨，较去年小
幅提升。但市场竞争仍较为激烈，同时
2026年以来柴油价格七连涨，截至5月初全
国0号柴油均价达8.24元/升左右，累计上
涨2.06元/升，涨幅约33%，企业利润空间进
一步压缩。”高帅说。

南开大学金融学教授田利辉对记者表示，后续
随着经济持续回暖，公路物流运价有望维持窄幅震
荡、温和回升的运行格局。

展望后期走势，高帅认为，进入二季度，淡季波
动或将逐步显现，加之高温多雨等天气影响，预计运
价指数相较前期将有所回落。 孟珂
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近日，记者从中国汽车工业协会（以下简称“中
汽协”）获悉，4月汽车产销较去年同期小幅下降，其
中新能源汽车平稳运行，出口继续快速增长，同比增
长超七成，对整体形成稳定支撑。

根据中汽协数据，4月，汽车产销分别完成257.5
万辆和 252.6 万辆，同比分别下降 1.7%和 2.5%。其
中，汽车出口90.1万辆，同比增长74.4%，新能源汽车
出口43万辆，同比增长1.1倍。

中汽协会副秘书长陈士华表示，4月，汽车产销
较去年同期小幅下降，累计产销降幅进一步收窄。
其中，内需市场仍待改善提振；出口继续快速增长，
对整体形成稳定支撑。具体来看，乘用车市场下滑，
商用车市场保持增长，新能源汽车平稳运行。

值得关注的是，新能源汽车方面，4月，新能源汽
车产销分别完成132万辆和134.4万辆，同比分别增
长5.5%和9.7%。新能源汽车新车销量达到汽车新车
总销量的53.2%。

陈士华表示，今年以来，我国经济起步有力，主
要指标好于预期。我国汽车产业转型升级步伐稳
健，对外贸易展现出强大韧性，综合竞争力持续提
升。刚刚结束的北京车展，集中展示了电动化、智能
化、跨界融合等前沿成果，生动诠释了中国已成为全
球汽车产业的核心市场与创新策源地。 袁小康

4月汽车出口
同比增长超七成

“9.9元7毫升的防晒、5.9元3支次抛精华，性价
比‘拉满’！不仅价格无负担，还能在购物节到来之
前抢先试用挑选，这波‘小样’的热潮也是赶上了。”
来自河南郑州的秦女士激动地分享道。赶在“618”
购物大促之前，她和大学室友打算在直播间“小样
节”上抢先下单。

秦女士并非个例——在社交平台小红书上，“小
样开箱”“小样测评”等相关笔记已超百万篇，不少人
热衷于“用一杯奶茶的钱，试遍全网大牌”。业内人
士表示，在消费升级与理性消费并行的时代背景下，
这一起源于欧美、长期充当柜台赠品的“添头”，恰如
其分地满足了现今消费者尤其是 Z 世代青年群体

“精致不浪费”的核心诉求，一个蓬勃的百亿级市场
规模新赛道也正悄然成形。

对消费者而言，中小样最直接的吸引力在于大
幅降低试错成本。以美妆产品为例，一瓶正装精华
或粉底液价格动辄数百甚至上千元，若肤质不适、妆
效不符，极易造成闲置和浪费。而中小样价格普遍
介于十几元至几十元之间，即便体验不理想，损失也
可控制在可接受范围内。业内人士表示，从根本上
看，小样策略的核心是“先试后买”，本质是降低消费
决策门槛。它既契合年轻人“理性尝新”的心理，也
顺应了当下“轻量化生活”“去冗余消费”的趋势。

如今，小样已不再只是附赠的试用赠品，而是逐
渐成为消费市场中不可或缺的一环。它构建起一道

“消费缓冲带”，既缓解了消费者选择焦虑，也为品牌
培育用户信任、积累真实反馈提供了新路径。值得
注意的是，已有不少品牌方捕捉到这一消费心态的
变化。如目前，在天猫等平台上，赫莲娜、雅诗兰黛、
兰蔻、祖玛珑等众多品牌旗舰店均设有中小样专区。

据美业大数据显示，近年来我国小样市场快速
发展。此前2023年，市场规模就已突破150亿元，年
增速超25%，2025年预计超300亿元。小样经济的快
速崛起，头部直播间起到了重要的推动作用。以李
佳琦直播间为例，其早在2023年便开始重视“试用前
置”的消费场景，每年“618”“双11”等大促前夕都会
组织小样专场。值得注意的是，“小样经济”的演化
中，护肤品次抛这一品类的出现和兴起颇具代表
性。据博研咨询此前预测，2025年中国次抛护肤市
场规模将突破700亿元大关。

这股小样之风也正吹向更广泛的品类。从美妆
个护到宠物食品用品，从零食茶饮到家居清洁，“先
试后买”的消费逻辑正在重塑越来越多品类的购买
决策路径。

小样经济的持续升温，还推动了整个行业在供
应链规范和品质保障上的正向演进。过去，小样渠

道混杂、真假难辨的问题确实困扰过消费者，但随着
市场规模的扩大和头部平台的主动作为，越来越多
的品牌选择主动出击，共同维护行业的健康发展。

“小样绝不是品牌的‘下水道’，更不能成为侵害
消费者的‘黑匣子’。像李佳琦直播间常年就维持着
极低的选品通过率。针对小样和中样，我们要求品牌
必须提供与正装同等严格的质检报告、正规采购来
源。”李佳琦直播间美妆合规中心负责人胡芳华表示。

如今，在品牌官方旗舰店、授权直播间和合作渠
道中，“官方小样”正逐渐成为主流，品牌不仅在小样
包装上增加防伪标识、明确标注生产日期与批号，还
积极与电商平台共建正品溯源体系。

业内人士表示，“小样”兴起的背后，是消费市场
的深刻转型，亦是供需两端的双向契合。随着品牌、
平台与消费者三方的良性互动不断加深，小样经济
不仅将持续释放市场活力，更将成为中国消费升级
进程中一个充满力量的注脚。

2026年“618”大促活动临近，记者获悉，今年李
佳琦直播间专门设立了5月13日的“小样节”，157个
品牌参与，上架271个小样产品链接，覆盖美妆、食
品、生活和宠物四大品类。截至5月12日发稿，仅通
过“所有女生会员服务中心”小程序预约直播的人数
已超过40万人。 韦夏怡

“小样经济”点燃消费新活力
从柜台“添头”到百亿赛道

国家广播电视总局 5 月 13 日
发布2025年全国广播电视行业统
计公报称，2025年全国广播电视和
网络视听行业总收入 15464.29 亿
元，同比增长5.22%，其中实际创收
收 入 13308.13 亿 元 ，同 比 增 长
5.00%。

根据公报，实际创收收入中，
短视频、网络直播等收入 4795.44
亿元，同比增长11.28%；广播电视
机构交互式网络电视（IPTV）、互
联 网 电 视（OTT）收 入 266.69 亿
元，同比增长3.14%；网络视听用户
付 费 、节 目 版 权 等 服 务 收 入
1867.81 亿元，同比增长 0.43%；广
告收入 3166.27 亿元，同比下降
0.39%；有线电视网络收入 721.58
亿元，同比下降2.41%。

公报称，2025年全国广播节目
制作时间713.24万小时，播出时间
1617.19万小时。电视节目制作时
间 242.02 万 小 时 ，播 出 时 间
1992.28万小时。2025年全国制作
发行电视剧 110 部、3376 集，制作
发行电视动画片336部、9.39万分
钟，制作电视纪录片4.88万小时。

根据公报，截至2025年底，全
国广播节目综合人口覆盖率99.76%，电视节目综
合人口覆盖率99.83%，分别比2024年提高0.02和
0.01个百分点；全国开展广播电视和网络视听业
务的机构近6万家；全国广播电视和网络视听从
业人员105.30万人。 白瀛
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据天津海关统计：今年前4个月，京津冀地
区进出口值为1.6万亿元，同比增长12%，占全国
外贸进出口总值的9.9%。其中，出口4946.9亿
元，增长11.3%；进口1.11万亿元，增长12.3%。

国有企业“压舱石”效果凸显，民营企业增
速领跑。今年前4个月，京津冀地区国有企业
进出口8172.4亿元，同比增长9.6%，占同期京津
冀地区进出口总值的（下同）51%，为京津冀地
区外贸输出稳定动力。同期，民营企业进出口
4776.7亿元，同比增长26%，高于平均增速14个
百分点，占29.8%。

进出口贸易伙伴多元，对新兴市场发展势
头良好。欧盟、东盟仍占据主要地位，分别进出
口 1793.1 亿元、1385.1 亿元，分别增长 3.4%、
15.1%，合计占比19.8%。同期，对拉美、非洲、大
洋洲等新兴市场进出口分别增长33.1%、15.5%、
50.1%，合计占比27.2%，拉动整体京津冀地区进
出口增速7.1个百分点。

机电产品出口占比近六成，电子元件、汽车
等商品拉动效果明显。出口机电产品2953.8亿
元，增长17.6%，占同期京津冀地区出口商品总
值的59.7%。 靳博

京津冀进出口值
同比增长12%

记者从5月12日召开的2026年亚太经合组
织（APEC）食品安全合作论坛（FSCF）大会上获
悉：今年前4月，全国食品贸易进出口额5948.6
亿元，同比增长6.5%，其中进口4092.2亿元，同
比增长8.8%；出口1856.4亿元，增长1.9%。

前4月，我国对APEC其他经济体进出口食
品3503.8亿元，占全国食品贸易进出口总额的
58.9%。其中进口 2298.3 亿元、出口 1205.5 亿
元，肉类、乳品、酒类分别进出口 214.8 亿元、
201.1亿元、118.3亿元。

食品安全始终是 APEC 合作中的关键议
题。当前，以人工智能、区块链、大数据为代
表的新技术，正在深刻改变食品安全治理模
式。亚太地区各经济体资源禀赋、发展阶段、
治理模式不尽相同。中国海关将与各经济体
进一步深化合作，拥抱数字革命和监管创新，
以科技赋能和数智增效促进贸易便利化；深
化规则对接与标准互认，构建开放透明的区
域食品贸易体系，有效促进区域供应链安全
稳定畅通，让贸易更顺畅、消费者更安心；强
化能力共建与协同治理，筑牢食品安全与贸
易便利化的根基，共同筑牢国际农食贸易的
安全基石。 欧阳洁

全国食品贸易
进出口同比增长6.5%

“五一”假期后，公募基金发行市场活力尽显。
Wind资讯数据显示，截至5月8日，5月份全市场共
有101只新基金排队发行。

在上述101只基金中，权益类基金仍占据发行主
导地位，合计占比达七成以上。其中，在股票型基金
细分类型中，被动指数型基金、增强指数型基金分
别有42只和7只；在混合型基金细分类型中，偏股
混合型基金、偏债混合型基金分别有20只和6只。

从基金管理人来看，上述101只基金来自53家
公募机构，其中有12家机构新发产品数量在2只以
上。

公募机构对FOF（基金中的基金）的布局也受
到市场关注。截至5月8日，年内已成立公募FOF
共计68只，募集规模为887.87亿元，同比分别增长
240%、285.51%。

深圳市融智私募证券投资基金管理有限公司
FOF基金经理李春瑜表示：“近期，新基金发行较为
活跃，主要与以下因素有关：一是市场环境有所改

善，结构性机会受到关注，叠加部分上市公司今年
一季度业绩表现亮眼，对权益类产品需求形成一定
支持；二是在当前利率环境下，部分资金对公募基
金的配置兴趣有所提升；三是公募机构加大产品布
局力度，尤其是风格清晰、费率透明的指数基金等
工具型产品，更契合当下市场配置需求。”

李春瑜表示，低利率环境下，FOF借助基金组
合实现多元化风险分散，高度契合稳健型投资者的
配置需求。面对市场风格快速轮动、选股选基难度
攀升的现状，FOF 依托专业投研团队开展精选配
置，为投资者开辟多元化的参与路径。同时，FOF
产品持有期等条款设计更为灵活，进一步助推品类
热度走高。

谈及权益市场后续走势，长城基金高级宏观策
略研究员汪立对记者表示：“A股上升势头并未结
束，行情广度可能进一步扩散。投资方向上，随着
风险偏好修复与产业景气共振，新兴科技是主线，
价值板块也有春天。” 方凌晨

5月份逾百只基金排队发行
权益类占比逾七成

近年来，湖南省永州市东安县打造吉他制造产业集群，引进30多家以吉他为主的乐器制造企
业及配套上下游企业入驻吉他产业园，覆盖古典吉他、民谣吉他、电吉他等产品种类。2025年，东
安县吉他产业园年产吉他50余万把，产品出口60多个国家和地区。
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近日，在浙江省义乌市国际博览中心，第
20届中国义乌文化和旅游产品交易博览会正
式开幕。 王怿杰 摄


