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正值初夏，在浙江杭州，秋石、德胜、留石等高架桥
上的月季花次第绽放，绵延500公里的“空中花廊”成
为城市焦点。

粉的娇俏、红的热烈、黄的明媚，层层叠叠的花瓣
将钢筋水泥筑起的城市高架快速路“绣”成一条条“流
动花海”，网友纷纷点赞“杭州式浪漫”。

这抹绚烂不仅是视觉盛宴，更藏着城市精细化治
理的深层智慧——通过算好情感、成本、品牌三笔账，
杭州让高架月季成为城市专属的季节名片。

“每年从4月中下旬开始，高架月季都会成为我们
通勤路上的‘固定惊喜’。早高峰堵在德胜高架，打开
车窗看看花，原本焦躁的心情瞬间平静了。”市民陈女
士的感慨，道出无数杭州人的共同感受。

在快节奏的都市生活中，交通拥堵与通勤压力是
一大痛点。当车辆在高架上缓慢移动时，路边盛开的
月季花海在不经意间抚平市民奔波的疲惫，让大家体
验从“堵车堵心”到“花路暖心”的心情转换。

高架种花，最容易被质疑的就是“烧钱”。杭州的
答案是：选对品种、用好科技，浪漫也可以很“经济”。
杭州市园林文物局专家团队从数百个月季品种中精挑

细选，最终锁定了适配本地气候土壤且花期长、易养
护、多季重复开花的品种，还建立了花卉苗源储备机
制，对部分网红花卉进行本地培育，以减少外购成本和
运输损耗。

高架种月季，过去浇水要开车上桥，费水又低效。
如今，杭州打破传统人工粗放管护模式，自主研发智能
灌溉系统，土壤传感器、摄像头、控制器等智能设备成
了“花保姆”，精准灌溉让用水量直降50%。

如今，“杭州高架月季”早已超越了景观本身，成为
极具辨识度的城市IP。

每年花开时节，“杭州的浪漫藏在高架上”“杭州市
民上班走花路”等话题总会登上网络热搜。网友们自
发拍摄的花海视频、整理的赏花攻略，在社交平台广泛
传播，成为杭州最生动、最接地气的城市宣传片。

与此同时，杭州精心打造了月季花展、花事竞赛、

花艺沙龙等活动，让赏花成为一种新的消费场景，带
动赏花消费持续升温。有网友看了高架月季视频，当
即决定来一场说走就走的旅行，“我要去杭州亲眼看
看！”

如今，杭州高架立体绿化（月季为主）的整套技术、
建设模式、管理标准、示范效果，被住房和城乡建设部
及《城市道路绿化设计标准》修订专家组认可、吸收，作
为立体绿化/道路景观的典型示范，纳入标准的政策导
向、评分参考、案例体系、推广方向，之后又有宁波、郑
州、南京、昆明等30多个城市相继前来取经。

“眼下，我们正积极探索园林绿化‘三重境’：不仅
要打造更多赏心悦目的绿化景观，还要打造可进入、可
休憩、可亲近的自然空间，更要通过高品质的绿化景
观，为市民游客提供情绪价值。”杭州市园林文物局园
林绿化处处长程二苹说。 方彭依梦

杭州为“空中花廊”算好三笔账
城市治理精细化，浪漫也可以很“经济”

记者从青海省文化和旅游厅了解到：青
海立足高原旅游服务提质升级，已于日前全
面启动全氧旅游惠民服务。该服务助力广大
游客轻氧随行、不惧高反，标志着青海高原旅
游服务保障能力迈上新台阶。

青海省文化和旅游厅依托省内医疗企
业，打造覆盖高原旅游全链条、全方位的健康
保障体系。前期投向市场的便携式充氧宝，
设备体积小巧、易于携带，供氧稳定高效，使
用时长处于国内先进水平，能够快速提升血
氧、有效缓解高原不适。相关补氧服务已覆
盖青海A级旅游景区、部分酒店、交通枢纽，涵
盖西宁机场、茶卡盐湖、岗什卡雪峰、同宝山
等重点场所。游客可通过智能共享货柜机，
实现一键扫码取还。 江萌

青海启动高原
全氧旅游惠民服务

发票藏“红包”消费增期待
50个城市开展有奖发票试点，激发消费者参与热情

为满足群众多元出行需要，北京市试点
推出“轨道+骑行”新模式。5月10日起，4条
北京轨道交通线路的11座试点车站，首次向
自行车“开放”。

试点车站分别是：北京轨道交通6号线的
慈寿寺（I口）、金安桥（C、F口）；S1线的金安桥
（A、B口）、上岸（A、B口）、石厂（B口）；昌平线
的西土城（E口）、巩华城（A、B口）、昌平东关
（B、D口）、十三陵景区（C口）；17号线的太阳
宫（F、G口）、未来科学城北（C口）。

北京市交通委介绍，这些线路和车站是
前期与北京骑行俱乐部沟通座谈，了解骑行
爱好者需求，同时兼顾轨道交通客运量、站内
设施适配度后选取的。

记者发现，用于刷码乘坐北京轨道交通
的“亿通行App”，目前已开放“地铁骑行票”购
买通道。乘客须预约提交起点站、目的站、乘
车日期及时段、出行人数，购买近30个自然日
内（含当日）常规双休日运营时段的车票，单
一票价为30元每次，包含乘客本人及1辆自行
车当日单次试点线路通行权限。

车辆准入标准方面，要求乘客仅携带单
座、纯人力驱动且轮径不超过 28 英寸（约
71cm）的两轮自行车，车辆需车况完好、无尖锐
突出部件及泥沙油污污染；所有电动自行车及
其他带有动力装置的车辆不得进站。 张骁

北京试点
携自行车上地铁

国家粮食和物资储备局最新发布数据显
示，2025年度秋粮旺季收购于今年4月底结束，
全国各类粮食经营主体累计收购秋粮超3.38亿
吨，为近年来较高水平。收购总体呈现进度快、
购销活、价格涨等特点。

据初步统计，累计收购中晚稻1.03亿吨、玉
米2.22亿吨、大豆1299万吨。河南、湖南、黑龙
江3省启动中晚稻最低收购价执行预案，累计
收购最低收购价中晚稻418万吨。

国家粮食和物资储备局粮食储备司司长罗
守全表示，本季秋粮上市早、总体质量好，农民
售粮踊跃、企业收粮积极，整体呈购销两旺的良
好态势，收购价格稳中有涨。

同时，优质优价特征更加明显，优质食味稻
价格每吨达3200元，优质高蛋白大豆价格每吨
超过5000元。

据了解，2025年度秋粮旺季收购期间，国家
粮食和物资储备局强化统筹组织，细化政策措
施，相机灵活开展收储调控，多措并举推动产销
衔接和农企对接，积极引导各类主体入市，不断
激发市场购销活力，保障收购工作顺利开展。

2026年夏粮收购即将展开，国家粮食和物
资储备局将加强对夏粮收购形势的分析研判，指
导各地和有关企业提前制定收购方案，扎实做好
夏粮收购工作准备，全力维护粮食市场平稳运
行，促进粮食价格保持在合理水平。 古一平

2025年度全国秋粮
收购超3.38亿吨

日前，“奔跑吧·少年”2026
年全国青少年健身气功·八段
锦系列展示活动启动仪式暨八
段锦、校园五禽戏青少年教学
演示视频发布活动在安徽亳州
举行，这标志着健身气功·八
段锦和校园五禽戏将面向全
国青少年大规模推广普及。

国家体育总局健身气功
管理中心相关负责人表示，将
以此次活动为契机，把健身气
功打造为青少年体育与文化
传承的标志性项目，推动传统
功法在校园落地生根。

教学演示视频涵盖八段
锦与校园五禽戏的不同学龄
阶段课程，包含小学、初中、高
中三个版本，为各地学校开展
健身气功教学提供了规范、便
捷的学习范本。

据介绍，推广活动将贯穿
全年，串联开学第一课、全民
健身日、线上展示、校际交流，
形成从校内实践到社会推广
的可持续模式。 新华
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海关总署5月11日举行新闻发布会，对新
修订的《进出口化妆品检验检疫监督管理办法》
进行政策解读，新《办法》将于 12 月 1 日起施
行。基于新修订的《办法》，海关总署已与国家
药监局共同商定在上海市开展进口化妆品电子
标签试点工作，已自今天起正式实施。

当前，我国已成为全球第一大化妆品消费
市场，进出口规模稳步扩容，贸易业态更趋多
元。2025年，全国进出口化妆品总值1716.1亿
元，同比增长2.74%；其中进口1156.9亿元，出口
559.2亿元。

在提升跨境贸易便利化水平方面，新《办
法》取消进口化妆品收货人、出口化妆品生产企
业备案管理，取消化妆品指定或认可场所存放
要求。优化检验地点设置，将进口化妆品检验
地点从口岸调整至收货人或其代理人申报目的
地，出口化妆品可由海关总署指定检验地点，企
业生产经营更加自主灵活。强化部门间数据互
联互通，自动比对验核进口化妆品注册备案信
息等电子数据，进一步精简纸质材料与人工审
核。真正实现让企业少跑腿、监管更精准，助力
企业降本增效。

支持新业态发展，为改革持续积蓄势能。新
《办法》系统固化了近年来海关进出口化妆品安全
监管改革成果。紧扣美妆产品多元化出口需求，
创新市场采购贸易监管模式，为中小微企业出海
拓市场量身定制“轻量化”高效便捷通关服务。
取消首次进口化妆品特殊管理要求，优化展品监
管，助力“首发、首展、首单、首店”业态的提质升
级。扩大进口化妆品免予检验样品适用范围，赋
能检测、研发等新业态创新发展，助力我国从“制
妆大国”迈向“制妆强国”。 孔令雯 曹筱征

进出口化妆品新规
12月1日起施行

“现在开发票能参与抽奖，我抽中好几次10元、20
元，最多一次还中了100元。”北京朝阳区市民蔡女士
说，有奖发票活动开启以来，她和家人消费时只要达
到100元的抽奖门槛，都会主动索要发票参与抽奖。

今年年初起，我国在50个城市开展为期6个月
的有奖发票试点活动。消费达到相应额度，开具合
规发票后，通过网络平台上传即可即时抽奖，奖金以
电子红包形式发放。有奖发票试点活动覆盖日常消
费主要场景，如购物、外出就餐、旅游住宿、文体活
动、生活服务等，与居民衣食住行密切相关。

数据显示，截至5月5日，浙江宁波、湖州、绍兴、
衢州4个试点城市已吸引2039.54万人次参加，累计派
发中奖金额2.77亿元；辽宁大连累计审核通过有效参
与发票771.62万张，发放奖金超1.25亿元，直接拉动
八大民生领域消费金额突破35.96亿元；黑龙江大庆
累计18.44万人次参与，接收发票135.29万张，对应发
票金额5.9亿元……小小发票摇身一变成为满载惊喜
的“幸运券”，为居民日常消费增添一抹趣味与期待，
也成为激活市场、提振消费的一项新举措。

即时激励，解锁消费体验

“广东的早茶文化很有特色，有些消费八九十元
的叔叔阿姨，听说有奖发票活动，就会专门加个点心
或者饮料，凑够100元的抽奖门槛。”广东点都德餐饮
管理有限公司运营执行总监张晓婉说，这种“凑单消
费”对客单价有一定的拉高作用，也让消费者获得不
少惊喜，体验到了“多一份消费，多一份期待”的乐趣。

有奖发票活动开始以来，扫码开票喜提红包的
惊喜在大街小巷、商场餐厅不断涌现。单张含税金
额100元（含）以上的发票就可参与抽奖，使得不少消
费者为了抽奖机会，在选购商品时会顺手添上几件
心仪小物，轻松达到参与条件。

在上海奉贤区，百联南桥购物中心凭借有奖发
票活动的拉动效应，实现了客流量与销售额双提
升。商场财务部负责人姚文娟介绍，有奖发票活动
开始后，商场增值税发票用量同比增长超过40%，销

售额较去年同期增长超过30%。
有奖发票活动还带动了不少消费者跨城打卡消

费。在浙江湖州一家白茶店内，来自附近城市的沈
女士手提七八份茶叶礼盒，“听说在湖州消费能参与
发票抽奖，趁着白茶热卖，特意过来凑个热闹，盼着
能中奖沾沾喜气。”

中山大学法学院教授杨小强认为，有奖发票活
动以即时激励机制精准激活消费市场，还能有效增
强消费者主动索要发票的意识，进而推动经营者规
范开具发票，进一步优化税收营商环境。

线上+线下，放大消费热潮

5月1日，中超联赛第九轮，大连英博海发主场
迎战重庆铜梁龙。重庆市民刘先生是资深球迷，赛
前他带着儿子在球场附近的杉杉奥特莱斯选购亲子
球衣，入住周边酒店，赛后还打卡了星海广场、东港
威尼斯水城等景点，品尝特色美食。

每次消费后，刘先生都不忘开发票，参与有奖发
票活动。“这趟行程我一共抽中了220元，单次最高中
了100元，有奖发票为观球之旅增添了意外惊喜。”刘
先生说。

杉杉奥特莱斯商场运营负责人表示，赛事流量
叠加假日效应，有效释放了消费需求，有奖发票活动
又进一步放大引流效果，助力赛事客流转化为消费
增量，实现赛事经济与商圈消费双向赋能、互促共
进。数据显示，“五一”假期，杉杉奥特莱斯服装类营
业额达2880万元，同比增长39.8%。

依托“五一”假期，各地各平台积极抢抓消费热
潮，创新升级有奖发票活动。广东广州新增支付宝、
京东两大参与渠道，整合“政府奖补+平台让利”双重
福利，“五一”假期奖金池扩大至2000万元；大庆采用

“线上即开即奖+线下定期专场”双模式，线上侧重小
额普惠提升参与感，线下通过大额奖项并联动重点
行业企业推出专属折扣，还创新推出百货、家电、汽
车等定期专场抽奖活动；京东在各地“有奖发票”活
动基础上，推出“保底抽奖机制”，5月1-13日，用户

打开京东APP搜索“发票抽奖”或“有奖发票”即可进
入页面，享“抽10次必中现金”，活动上线至今，新参
与用户数环比增长62%。

截至目前，中国银联有奖发票服务吸引消费者
参与活动近3亿人次。中国银联持续拓展多元化合
作渠道，并充分发挥银行卡组织身份，推动形成“政
府资金引导+银行资源配套+商户让利跟进”的多层
次促消费格局，引导新增消费开票参与抽奖。

细化服务，筑牢监管防线

消费习惯的改变，进一步带动经营者更加注重
诚信经营，也对相关服务和监管提出更高要求。

在广州南沙万达广场的一家火锅店内，收银台旁
关于有奖发票活动的宣传提示和操作指引格外醒
目。“活动开展后，主动索要发票的顾客明显增多。这
促使门店必须确保每一笔消费都规范录入系统、及时
准确开具发票，让财务流程更加严谨顺畅，也推动我
们在内部管理和规范经营上下功夫，把服务做得更
细，把菜品质量抓得更好。”门店客户经理蔡有杰说。

消费者开票积极性上来了，对商家有什么影
响？为确保商家“有票开、会开票、开好票”，在浙江，
税务部门坚持服务与监管并重、便民与规范同行，税
务人员在各大商圈街区摆起咨询台，向商户和市民
发放《电子税务局开票指南》。“我们还通过制作政策
长图、录制操作视频等形式，精准推送开票提醒，让
开票流程看得见、学得会、用得上。”衢州市税务局相
关负责人说。

在活动火热开展的同时，各部门协同发力，加强
对发票全程跟踪监控，筑牢公平公正的监管防线。中
央财经大学政府管理学院教授杨燕英表示，商务、财
政、税务等部门通过协同监管，特别是加强发票信息
的实时检验和数据互通，将有效防范虚开发票、红冲
发票等违规行为，有力确保活动的规范性和公平性。
广大商户和消费者应遵循发票开具、抽奖等相关规
则，共同营造公平、有序、诚信的消费环境，真正实现
让老百姓得实惠、促消费稳增长的活动目标。 王观

手柄右移，实现放矿作业；鼠标一点，完成整列调
度。甘肃金川集团股份有限公司龙首矿运输工区，电
机车沿井下轨道平稳行驶。装矿、转弯、减速、停车，整
套作业行云流水，驾驶室里却空无一人。

千米之外，井上的一间智能集控室里，机车运输情
况实时显示在屏幕上。通过有轨运输无人驾驶井下自
动调度系统，曾经的电机车司机、如今的操作员梅松波
正在监控道岔状态信息。

“过去道岔转换时需要电机车司机与扳道工共同
配合，现在靠操作手柄搭配其它按键就能做到。”梅松
波说。昔日在井下，考验的是人的驾驶操作：右手操控
挡位，左手不断拽动绝缘麻绳，调整车顶的受电弓，确
保其与头顶的架线时刻接触。“架线不是直的。巷道拐
弯，架线也拐，手就得跟着拐，精神必须高度集中。”梅
松波说。

痛点，也是改变的起点。2018年，为更好确保井下
工人作业安全，改善工作环境、提升效率，龙首矿探索
将无人驾驶技术引入井下作业场景。

很快，无人电机车就被引入井下。跑起来容易，用
好却很难。当时采用的WiFi通信技术传输距离短、带
宽小，信号在蜿蜒巷道中衰减严重。传回的视频时延
高达一两秒，“一两秒，足够一辆电机车不受控开出3
到5米，风险太大。”金川镍钴龙首矿运输工区主任、党
支部书记赵鹏介绍。

不仅是电机车，越来越多的井下传感器、视频点

位，都对通信提出更高要求。画面实时显示、指令及时
发送、多列电机车同时运行……需求叠加，超出传统
WiFi的承载能力。2020年3月，龙首矿技术团队联合
相关通信技术企业展开技术攻关。

“那时5G无线通信技术在工业领域刚刚兴起，甘
肃省工信厅面向全省征集5G技术的使用场景——低
时延、高带宽，正好对上我们的需求。”赵鹏说。

民用级的5G网络，刚下井就“水土不服”。日常用
5G网络刷视频，基站把视频数据传到手机上，下行数
据占主导。电机车却相反，井下的实时画面、车辆运行
的控制信号往集控室上传，数据上行的需求更大。

反复查阅资料、开展组网测试、选型调试车载终
端，技术团队重新分配上下行数据的传输占比，给电机
车通信开辟专属“信号通道”……2020年，第一列搭载
5G通信系统的电机车试运行。

人不用下井，电机车反倒跑得更快。“电机车牵引
矿车时只能向前、不能掉头，以前到了装卸矿的地方，
得走到另一头的驾驶室去开车。一装一卸，一番折腾，
一趟多花10分钟。现在能通过系统自动转换动力车
头，效率提高20%。”梅松波说。

“刚开始真有点不适应。”梅松波说，过去在驾驶
室，拐弯、制动，靠身体的反馈，很直观。改为远程操作
后，刚开始的时候反应“慢半拍”，装矿时对位差几厘
米，半车矿就撒出来了。为适应新的工作方式，梅松波
和同事们努力理解控制指令与设备响应之间的关系，

逐渐摸清其中的门道。
从第一列“5G+无人驾驶电机车”开始，基于其搭

建的通信技术，龙首矿变成智能矿山解决方案的孵化
场：在井下，“5G+人工智能”图像识别技术实现放矿机
与矿车的精准对位；在地表，基于5G技术的“数字孪
生”平台将矿山运行全流程纳入可视化管控。借由5G
通信网络，全矿范围内供热时间能够按需控制，智能巡
检机器人也上线运行。曾经单一的无人驾驶场景，成
长为支撑矿山安全、运维与调度的智能基座。

梅松波的工友们也走上了新岗位。电机车司机长
期在井下积累的运行经验，成为连接新技术与应用场
景间的桥梁。他们有的进入集控室负责监控和调度，
有的参与设备维护和参数优化。

“我和工友们的井下经验将让新技术更好落地，而
新技术也改善了我们的工作环境。相信更智能的矿
山，会让我们的日子更有奔头。”梅松波说。 曾亦辰

电机车在井下运行。

井下5G好用 无人矿车畅行


