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近日，“2025 年世界最佳邮票”评选
结果揭晓。由中国邮政发行的《世界文
化遗产——北京中轴线》特种邮票第五
枚《钟鼓楼》，从66个国家（地区）以及联
合国邮局的共计195枚邮票（纪念张）中
脱颖而出，摘得桂冠。

全球竞技，这枚邮票何以突出重围？
答案藏在细节里——
看构图，《钟鼓楼》采用中轴对称布

局，以平视视角，融合中国传统青绿重彩
的意韵和现代平面装饰的手法，兼工带
写、画面庄重、气势恢宏，在方寸间展现
出北京中轴线的历史发展、文化传承和
古代建筑的美学思想，显示出独特的艺
术魅力。

看工艺，这枚邮票采用胶雕套印辅
以特殊工艺的印制方式，主建筑采用雕
刻凹印工艺，精雕细琢的布线使建筑更
显井然有序，结合细腻的纸张纹理，让设
计语言转化为可触摸的工艺符号。值得
一提的是，邮票采用全真彩印刷工艺，紫
光灯下，主建筑有与之交相辉映的背景
图案，画面虚实相生，实现了“一票两景”
的视觉效果。

匠心精造，方寸闪耀。近年来，从制
版到材料、从印刷到防伪功能，通过不断加强创新技术
的研究和应用，一项项首次亮相的工艺让邮票印制水平
稳步提升，推动中国邮票从“制造”迈向“精造”。

从“看得见”到“辨得真”——
此次评选中，由中国邮政发行的《数学之美》特种邮

票第四枚《莫比乌斯带》获得“最佳创新邮票”类别第一
名。在莫比乌斯带图案部分，采用透明七彩膜烫印工
艺，从不同角度观察，呈现不同的彩虹颜色。倘若用紫
光灯照射，蚂蚁的足迹和画面下方的银河彼此呼应，寓
意着从微观逐步拓展到更广阔的宏观领域。

近年来，生肖邮票及重大纪念邮票均标配缩微文字
与荧光编码，为每版邮票赋予唯一身份信息。与此同
时，全息烫印的加入，在丰富视觉效果的同时，极大提升
了伪造难度。

如果说防伪是基础，那么数字化互动便是邮票吸
引年轻群体的重要原因。例如，2025 年儿童节发行的

《动画——天书奇谭》邮票，消费者通过小程序扫描后
即可播放对应动画片段，受到许多青少年喜爱。

近年来，中国邮政在发行的多套邮票中嵌入增强现
实功能。用户通过小程序扫描邮票图案，手机屏幕便会
弹出相关视频，还有话题互动、集卡点赞等活动，让邮票
这一传统载体更好融入当代文化生活。未来中国邮政
将继续推动邮票与文博、旅游、影视等领域跨界联动，让
邮票更好展现文化底蕴、讲述中国故事。 韩鑫
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国家互联网信息办公室、工业和信息化部、公
安部联合印发《网络安全标识管理办法》，旨在提升
产品的网络安全能力，加强消费者权益保护，维护
网络安全和公共利益。办法将于2026年7月1日起
施行。

办法明确，网络安全标识是指能够反映产品本身
网络安全能力水平的信息标识。网络安全标识对应
的网络安全能力由低到高依次为基础级、增强级、领
先级，相应的标识等级分别用一星、二星、三星表示。

办法提出，网络安全标识管理工作坚持统筹发
展和安全，产品生产者按照自愿原则参与；鼓励产品
生产者依据本办法提升产品网络安全能力，标注网
络安全标识；鼓励消费者优先选用标注网络安全标
识的产品。

根据办法，需要标注网络安全标识的产品，产品
生产者应当依据实施规则相关要求开展网络安全能
力检测，确定网络安全能力等级，并取得检测报告。
任何组织和个人不得伪造、冒用网络安全标识或者
利用网络安全标识进行虚假宣传。 新华

三部门部署网络
安全标识管理工作

记者从国家矿山安全监察局获悉：当前，全国矿
山安全风险监测预警“一张网”已基本建成，接入了
所有正常生产建设煤矿、高陡边坡露天矿山、尾矿库
和84%正常生产建设非煤地下矿山的安全感知数据，
可在线监测106万余个传感器、94万余名入井作业人
员、16万路工业视频，日均采集数据超50亿条。

构建科学完备的矿山安全风险监测预警体系是
推动矿山安全治理模式向事前预防转型的关键举
措。国家矿山安全监察局有关负责人介绍，国家矿
山安全风险监测预警系统能对瓦斯、水害、火灾等24
种灾害风险进行识别分析，系统发出的煤矿瓦斯、一
氧化碳预警信息实现了100%接警处置，成功防范化
解了多起重大风险。

今年以来，国家矿山安全监察局及各省级局依
托国家矿山安全风险监测预警系统开展远程监察
900多次，总计发现问题线索2800多条，其中重大事
故隐患 15 条，截至 3 月底，问题线索核查属实率达
85%，整改率为97%。 刘温馨

全国矿山安全风险监测
预警“一张网”已基本建成

开了10年的家用车，漆面爬满划痕，内饰也没
了往日模样。近日，广东广州车主郭先生驱车来到
广州一家汽车改装工厂，给爱车来次焕新升级。

3000 平方米的改装工厂，20 个工位很忙碌。
一进工厂，经营者曹俊峰便笑着迎了上来。

“我这车开10年了，想整下外观和内饰，预算
不想太高，怎么改最划算？”郭先生直言来意。

仔细看过郭先生的车，曹俊峰给出建议：“您这
辆车贴个车衣3000多元，比全车喷漆省多了，还能
保护原厂漆。保质期6-8年，保养方便，省事。”

“我想把内饰换成深棕色，外观变成哑光灰，合
不合规？”郭先生问道。

“内饰改装不用备案，外观改色哑光灰，也属
合规范围。”曹俊峰边说边把郭先生带到一块电
子屏前，“您看，这个系统平台有上千种款式，车
衣材质、内饰配色都能选，选好直接在平台下单，
我们对接全国工厂，明天配件直送上门，价格还实
惠。”

郭先生手指划过电子屏，很快就按计划选定了

车衣和内饰，又随口提了句：“能不能给车灯改亮一
点，轮毂换大一号，看着更气派。”

“这两项可不能改。”曹俊峰摆手提醒：“交管部
门有规定，车灯、轮毂大小都不能动，排气和发动机
功率也不能改，涉及行车安全，改了没法备案，年审
也过不了。”郭先生恍然大悟：“还好你提醒，不然改
完麻烦一大堆。”

“您只管选合规的改装方案，剩下的交给我
们。”曹俊峰介绍，改色贴膜两天就能完工，备案需
提供驾驶证和车辆登记证，门店全程代办，只收工
本费，和自己办一个价，本人都不用到场。

曹俊峰告诉记者，现在来改装的车主，要么和
郭先生一样想翻新爱车，要么是年轻人追求个性。

“大家很关注合规性，我们也会把安全合规放在首
位，不合规的改装要求，都会直接拒绝并提醒客

户。”曹俊峰说。
从选款、下单，到敲定代办备案，郭先生十几分

钟就完成全部预约。
如今，汽车改装不再是小众爱好，成为越来越

多车主的消费新选择。汽车改装工厂既提供电子
选款、厂家直送、代办备案一站式服务，又严格遵守
交管规定，满足消费者的需求。“汽车焕新，我们车
主也想省心、放心。”郭先生说。

广州市商务局有关负责人表示，汽车后市场消
费体量可观，广州在该领域占据重要市场份额，现
阶段正积极申请汽车流通消费改革试点，后续也将
联合京东等平台推动汽车后市场产品标准化、规范
化发展，通过打造标杆门店、探索前店后仓模式，进
一步激活市场消费活力，同时助力中小商家转型升
级。 姜晓丹

汽车改装成为消费新亮点

一台看似普通的CT设备却具有亚毫米级空间分
辨率，足以让心脏冠脉、脑部神经清晰可见；戴上3D
眼镜，高清立体的人体腔内影像即刻出现在眼前……

近 日 ，第 93 届 中 国 国 际 医 疗 器 械 博 览 会
（CMEF）在国家会展中心（上海）举行。记者从主办
方获悉，本届CMEF展台面积超过32万平方米，来
自全球20余个国家和地区的近5000家品牌企业携
数万款前沿新品亮相。

记者在现场感受到，“酷炫”的医疗技术正全方
位走向临床应用。无论是国产头部企业加速“出
海”、外资巨头深度本土化，还是脑机接口等前沿技
术实现落地应用，都传递出一个信号：“中国造”的魅
力正在持续放大。

上万名国际买家汇聚

4月9日9时，会展中心入口处已排起长队，其
中不乏外籍观众的身影。

在联影医疗技术集团有限公司（以下简称“联影
集团”）的展台前，记者遇到了一位来自欧洲的观众，
她能说一口流利的中文。“中国医疗技术的进步让我
们叹为观止。我这次来，一是来观摩学习中国的医
疗技术产品，二是想看看有没有合作的可能。”该观
众对记者说。在手术机器人展台前，来自非洲的亚
历克斯正和联影集团的外籍销售人员交流，他对记
者表示：“作为医疗器械经销商，我对许多中国医疗
器械的品牌已如数家珍。”

来自主办方的数据显示，为期四天的展会吸
引来自美国、德国、日本、俄罗斯、新加坡、马来西亚
等 150 多个国家和地区的上万名国际买家汇聚于
此。

为了提供更系统的解决方案，联影集团等中国
头部企业正从单一设备商向全产业链生态构建者转
型。在此次CMEF上，联影集团首次公开展示了“联
影外科”全生态体系，试图打通“影像—决策—执行”
的完整闭环。

记者在现场了解到，该体系以“眼（影像）+脑（AI

决策）+手（机器人）+器（智能器械）”为核心，通过手
术智能体、手术机器人、感知系统及智能器械等多模
块协同，实现从术前规划到术后评估的全流程贯
通。“我们的优势，一是影像基础，二是对人工智能的
布局。”联影智融微创外科产品业务总经理陈晓明对
记者表示，该公司的手术机器人集群已可涵盖腔镜、
骨科、神外、介入四大专科，其中腔镜机器人已在三
甲医院实现100%手术成功率；神外机器人将术前规
划时间从30分钟缩短至5分钟。

这种系统性创新，正是中国医疗器械“出海”的
底气所在。联影集团旗下上海联影医疗科技股份有
限公司2025年的业绩快报显示，受益于海外业务快
速扩展等因素，该公司2025年营业总收入达138.21
亿元，同比增长34.18%；归母净利润18.88亿元，同比
大增49.60%。另一家龙头企业深圳迈瑞生物医疗电
子股份有限公司年报数据显示，2025年，该公司国
际业务实现收入176.50亿元，同比增长7.40%，收入
占比首次突破半数，达到53%。

外资企业加码“本土化”

在外资企业展台上，记者反复听到一个关键词——
“本土化”。在CMEF的医学影像展厅，西门子医疗、
GE医疗、佳能医疗等外资巨头集体亮相，并不约而同
强调“中国研发”“中国制造”。

西门子医疗以“创新境，为每一个生命”为主题
亮相本届 CMEF，集中展示了近 50 款创新产品、重
大疾病诊疗一体化解决方案及绿色可持续发展最新
实践。“展出的创新产品中，90%都是源自本土创新、
中国制造。两款光子计数CT新品预计将于今年上
半年正式启动本土生产。”西门子医疗大中华区总
裁、全球领导委员会成员王皓表示。

佳能医疗全面展示了影像领域的创新成果与在
华发展的最新进展，现场实机展示了CT、磁共振、超
声等全线设备。同时，由中国团队研发的AI应用以
及与行业伙伴联合打造的创新解决方案也首次亮
相。“这展现了我们对‘与中国医疗共成长’战略的信

心和决心。”佳能医疗展台工作人员对记者表示。
GE医疗携50余款精准医疗创新成果和多项生态合
作参展，在所有展品中，超60%的展品由中国团队主
导研发，95%为中国制造。

可以看到，外资企业在中国的竞争逻辑也在发
生变化：不再单纯依赖单一设备优势，而是通过本
土研发与本土市场需求的生态整合，参与中国市
场。

脑机接口技术加快临床应用

如果说国产医疗器械“出海”和外资器械巨头
“本土化”代表了产业格局的横向拓展，那么脑机接
口技术的突破，则标志着医疗器械创新的纵向深
入。整个CMEF最“吸睛”的产品，莫过于全球首款
获批上市的侵入式脑机接口医疗器械。

今年3月13日，国家药监局批准了博睿康医疗
科技（上海）有限公司（以下简称“博睿康”）的植入式
脑机接口手部运动功能代偿系统创新产品注册申
请，实现脑机接口医疗器械全球首发上市。在
CMEF现场，记者看到了这款新产品。博睿康工程
技术部经理吴鸿飞对记者表示，该公司自主研发了
微创式植入脑机接口方案。手术时，医生只需在颅
骨上磨一个槽，将一枚硬币大小的脑机接口植入，电
极放置在硬脑膜外，不直接接触大脑组织，受试者就
能通过意念，将指挥手部运动的指令传递给气动手
套，完成抓握等动作。

“今年脑机接口是明显的风口。”展会论坛上，上
海理工大学智能康复工程研究院院长喻洪流表示，
在政策支持下，脑机产品审评审批以及上市加速，逐
渐从科研走向产业。

当全球参展商纷至沓来，当外资企业加速本土
化布局，当脑机接口等前沿技术率先在中国获批上
市，可以说，本届CMEF不仅展示了医疗器械行业的
最新技术成果，更映射出中国医疗装备产业在全球
价值链中的地位变迁：从“跟随者”到“并跑者”乃至

“领跑者”。 金婉霞

中国医疗装备产业从“跟随”到“领跑”

第139届广交会开幕在即，记者从中国对外贸易
中心获悉：为持续优化营商环境，提升全球采购商参
会体验，第139届广交会将首次设立采购商一站式服
务中心。该中心聚焦采购商参会全流程需求，通过
功能整合与服务创新，为海内外客商提供更便捷、更
贴心的贸易对接保障。

中国对外贸易中心主任朱咏介绍，优质的参展
商和采购商都是广交会最宝贵的财富，广交会创新
构建“三位一体”大招商体系，包括多渠道精准招商、
全链条优化服务和数智化高效赋能；推出“老广交”
专属标识，首次实现全年常态化预登记，并加快筹建
会员积分制和采购商联盟；首次推出《广交会采购商
电子期刊》，精准触达81万客商，通过线上线下联动
招商，办一场、带一片，触达人数提升45%，客户拓新
率超40%。 李刚

广交会首次设立
采购商一站式服务中心

眼下，在河南洛阳国际牡丹园航天育种基地，曾搭载航天器进入太空的牡丹种子，在

园林科技人员的精心培育下，长出的“太空牡丹”已花开成片，姹紫嫣红。 李卫超 摄


